Jornalismo e a narrativa do tempo presente
Ensaio sobre as relacbes entre narrativa, crise e jornalismo brasileiro de revista

Periodismo y narrativa de tiempo presente.

Ensayo sobre las relaciones entre narrativa, crisis y periodismo brasilefio de revistas

Resumo

presente ensaio propde uma reflexdao aberta

sobre as praticas e representacoes simbolicas
do jornalismo brasileiro de revista, especificamente
da Revista Veja, em sua narrativa ampla das crises
brasileiras da primeira década do século XXI.
Ele se assenta nos primeiros dados de pesquisa
de doutoramento que procura reconhecer as
interseccoes entre duas narrativas sociais distintas
e que partem dos jornalistas: uma, interna,
relacionada aos dilemas do campo na relagao
entre novas e velhas plataformas; e outra, externa,
relacionada a legitimagao da narrativa jornalistica
como a “voz” da sociedade contemporanea
ocidental em crise. A pesquisa aponta para a
resisténcia da narrativa jornalistica, dentro das
légicas culturais ocidentais, na posicao ativa de
costurar discursivamente identidade e tempo, e
contar a sociedade a histoéria de sua propria época.
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Resumen

1 presente ensayo propone una reflexion abierta

sobre las préacticas y representaciones simbdlicas
del periodismo brasilefio de revista, especificamente
de la Revista Veja, en su narrativa amplia de las
crisis brasilefias de la primera década del siglo XXI.
Se asienta en los primeros datos de investigacion de
doctorado que busca reconocer las intersecciones
entre dos narrativas sociales distintas y que parten
de los periodistas: una, interna, relacionada a los
dilemas del campo en la relacién entre nuevas y
viejas plataformas; y otra, externa, relacionada a
la legitimacion de la narrativa periodistica como
la “voz” de la sociedad contemporanea occidental
en crisis. La investigacion apunta a la resistencia
de la narrativa periodistica, dentro de las légicas
culturales occidentales, en la posicion activa de
coser discursivamente identidad y tiempo, y contar
a la sociedad la historia de su propia época.
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simbdlica, crise
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Introducgao

Nos ultimos anos, o Brasil se acostumou a ler,
ver e ouvir a palavra crise em manchetes
jornalisticas sobre os mais variados temas. Como
uma espécie de panaceia conceitual, jornalistas
tém usado o termo para explicar a situagao politica,
os dilemas ambientais da atualidade, a criagao
de filhos na era das redes sociais, as avaliagoes
criticas sobre arte, literatura e cinema, e mesmo
as dificuldades econémicas do préprio jornalismo.
Parece-lhes que a crise cabe e define qualquer
um desses contextos. Tanto o senso comum
quanto o discurso midiatico passaram a enxergar
dinamicas de campos bastante distintos como
faces ou variantes de um mesmo processo: a Crise
(dita assim, com letra maitscula, ou em versoes
adjetivadas: crise econdmica, financeira, moral,
etc.). A crise parece ser, a um sé tempo, causa e
consequéncia, fenémeno observavel e construcdo
hermenéutica, significante e significado do discurso
sobre nosso tempo. Seja para descrever o processo
de desmantelamento do governo petista sob Dilma
Rousseff, seja nos manifestos ecoldgicos/politicos
que apontam a destrui¢ao dos meios de subsisténcia
humana no planeta, ou nos sermoes televisionados
dos pastores que acusam a imoralidade social, quase
todos os nossos discursos contemporaneos estao
crivados pelo termo crise. Mas € principalmente
nas reportagens jornalisticas que mais e mais o
discurso contemporaneo se apoia nessa pequena
palavra de ascendéncia grega para definir nosso
tempo, nossa época, nosso pais.

Mas o que a midia brasileira chama de crise?
Sera que a crise da qual nos falam religiosos,
académicos, lideres politicos, e jornalistas é a
mesma? Se a academia desenvolve ja& ha tempos
suas definigbes para o conceito, o jornalismo nao se
furta a utiliza-lo, e explicé-lo a sua maneira, na fala
ininterrupta para e sobre o mundo contemporaneo.
Mas a sua construcao de crise nas noticias nao é a
mesma da academia - ela atende a outras ldgicas,
e se configura segundo outras perspectivas. A
proposta desse estudo € tentar reconhecer dentro
da narrativa jornalistica o que é crise, e como
esse conceito se insere numa identidade do tempo
presente. Para isso, escolhemos observar a revista
Veja, maior publicagdo jornalistica semanal do
Brasil e uma das maiores do mundo, e perceber
como ela trata dessa tematica.

Nos primeiros anos do século XXI, contrariando
as profecias de oblivio do jornalismo impresso, a
revista Veja ocupou papel decisivo na construcdo da
narrativa social de grandes parcelas da populagao
brasileira. Esteve presente, em especial, nas
formas de pensar, narrar e explicar os ultimos
acontecimentos politicos e economicos do pais,
seja como base para opiniao de alguns grupos, seja
como motivo de critica ou chacota para outros.
Apoiadores e detratores viram na revista Veja uma
fonte de informagao influente dentro das lutas
politicas que marcaram a histéria recente do pais.

Na condicdo de jornalista vinculado ao poder
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estatal, o pesquisador acompanhou a ascensao
do termo crise como panaceia explicativa para
os eventos politicos, economicos, ambientais e
culturais principalmente no periodo de 2014 e
2015. Agora, no inicio de 2018, a midia brasileira
encampa o discurso da retomada, abandonando,
paulatinamente, o conceito de crise. A revista
Veja, como representante destacada do que se
convencionou chamar Grande Midia, esteve
sempre a frente dos encaminhamentos narrativos
sobre a sociedade brasileira. FEla apresentou,
nesse periodo, um complexo acervo de discursos,
imagens e opinides que parecem apontar também
para esse movimento histérico: a criacdo, ascensao,
apice das crises e sua posterior derrocada, com o
estabelecimento de novos periodos de tranquilidade.
Como essa trajetoria do pensamento ocorre? De que
maneiras a narrativa jornalistica se encarrega de
apontar, dentro da tessitura dos fendomenos sociais
observaveis, o0 que é crise e o que nao é, e quando
elas comegam e terminam? Questoes dessa natureza
compoem os alicerces da presente reflexdo.

Analise sociologica do jornalismo

Historicamente, a sociologia se interessou desde
cedo pelo tema da opinido publica vinculada a midia
e ojornalismo. As primeiras abordagens socioldgicas
consideraram importante tentar entender como se
enreda essa complexa trama de elementos politicos,
argumentativos, representativos e culturais que
compdem o consenso geral mididtico. De certa
forma, pode-se dizer que o problema da definicao
de opinido publica é similar aquele que Norbert
Elias identificou na definigdo sociedade: uma
formacdo que “compomos em conjunto, que nao
foi pretendida ou planejada por nenhum de nos,
nem tampouco por todos nos juntos...” (Elias, 1994,
13). Elias problematizava assim a sociedade e nao
a opinido publica, mas, se substituirmos um termo
pelo outro, suas assertivas parecem manter certa
pertinéncia:

Ela s6 existe porque existe um grande nimero
de pessoas, sO continua a funcionar porque
muitas pessoas, isoladamente, querem e fa-
zem certas coisas, e no entanto sua estrutura
e suas grandes transformacoes historicas in-
dependem, claramente, das intencoes de qual-
quer pessoa em particular (Elias, 1994, p.13)

Na verdade, tudo indica que, pelo menos na
opinido publica, as pessoas nao se encontram
isoladas, mas constantemente interconectadas
pela midia. A midia é uma trama de relagdes
que permite ao individuo fazer parte de um
grupo e modifica-lo, porque transmuta intencdo
particular, acdo individual e opinido privada, em
signos sociais reverberados. Além disso, o proprio
fenomeno midiatico contribuiu imensamente para
o surgimento da sociologia moderna nas formas
atualmente conhecidas. Nao fosse a ideia de
Comunicacao de Massa, a sociologia perderia um
de seus objetos mais caros e antigos. Os primeiros
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socidlogos ja se debrugavam assombrados ou
encantados, com a perspectiva de um mundo
em que ideias, imagens e emocgdes pudessem
transitar através de sociedades diversas gragas a
tecnologia. Talvez impacto semelhante ao causado
a antropologia pelo contato com sociedades isoladas
nos trépicos, tenha causado a sociologia o advento
desse conjunto social médio, massivo e subito, cuja
acdo se constroi nas paginas de jornal, nos antncios
comerciais, nas propagandas de tv, nos publicos-
alvo das radionovelas e nas plateias do cinema.

Foi a midia, como expressao industrial, urbana
e moderna, que tornou visivel e mensuravel essa
multiddo publica. E o jornalismo que encarnou
melhor o desejo de “ac¢do politica”, ou simplesmente
“acdo”, desse novo personagem. De tal forma que,
pelo menos dentro do contexto moderno, nao se
pode definir claramente opinidao publica sem falar de
veiculos midiaticos jornalisticos; seja o livro, o jornal
ou a revista dos clubes burgueses de Habermas,
seja o cinema e a internet das formulagdes
contemporaneas sobre globalizagdo. O jornalismo
midiatico apresentou ao sociélogo uma linguagem
média da multidao e, dentro dela, dialeticamente, a
polifonia quase cadtica de centenas de tribos-massa,
de centenas de interesses sociais conflitantes ou
convergentes.

No periodo entre guerras, estudava-se por que o
cinema e o radio se tornaram produtos culturais tao
populares, e qual seu papel nas mudancas de agao e
pensamento dos consumidores. Surgia entao, a partir
dos estudos de Merton, Lasswell, Lazarsfeld (Wolf,
2008) e outros, as primeiras teorias e pesquisas da
comunicacdo de massa. A hipdtese hipodérmica,
por exemplo, foi a tentativa pioneira de explicar o
poder da midia sobre o comportamento social. Ela
defendia a ideia da manipulacdao pura, ou seja, de
que as mensagens mididticas atingiriam da mesma
forma direta e eficaz cada um dos receptores, como
se injetadas neles por seringas. O sucesso de seu
efeito ndo dependia das caracteristicas do publico,
mas da capacidade do emissor de transmitir
sua mensagem sem ruidos e sem interferéncias
externas. Essa proposta acompanhava os primeiros
estudos da teoria da informagao. Assim, a massa era
entendida como inerte e manipulavel, e a mensagem
mensurada segundo categorias quantitativas de
pureza e precisao. Ambas, massa e mensagem,
poderiam ser estudadas a partir de sistemas
légicos complexos, andlises quantitativas de dados
e experiéncias que em muito deviam a abordagem
behaviorista das ciéncias naturais.

Entretanto, estudos contemporaneos a essa
perspectiva ja a desbancavam ao perceber camadas,
filtros e diferencas de interpretacao das mensagens
midiaticas entre receptores diferentes. Depois
da segunda guerra mundial, o elemento politico
da midia tomou destaque e, com ele, as vertentes
jornalisticas e publicitarias. Estudos sobre sua
influéncia nas eleigées (como o trabalho classico
de Lazarsfeld-Berelson-Gaudet, de 1944, chamado
convenientemente de The People’s Choice. How
the Voter makes up his mind in a presidential
campaign ) aferiram as nuances presentes na

escolha dos eleitores, na construcao representativa
dos candidatos, e nos respectivos jogos de interesse
e ideologia. Figuras mediadoras ndo-midiaticas,
tais como os pais de familia, as autoridades
locais e instancias de opinido legitimada (escolas,
igrejas, associacOes) tornaram-se centrais para o
entendimento de como a midia persuadia os grupos
sociais nas escolhas importantes do momento. O
aporte marxista da Escola de Frankfurt permitiu,
no mesmo periodo, uma abordagem mais holistica e
menos “administrativa” (Wolf, 2008) dos fendmenos
mididticos, priorizando sua faceta estrutural
sobre seus efeitos controlaveis, e de certa forma
separando as pesquisas norte-americanas das
europeias. Entravam no debate os conceitos de
inddstria cultural, ideologia, e método dialético.
Ja os chamados estudos culturais ingleses da
escola de Birmingham apresentavam, a partir da
década de 1960, uma abordagem marxista mais
voltada para a diversidade interpretativa dos
varios componentes sociais: as classes, 0s grupos
organizados, os individuos em conjunto. A cultura
passa a ser o local por exceléncia das pesquisas
midiaticas, sobrepondo-se a economia e a politica,
sem, entretanto, releva-las. Wolf (2008) dird que os
estudos culturais atribuem a cultura um papel que:

(...) ndo é meramente reflexivo nem resid-
ual em relacdo as determinacées da esfera
econdmica: uma sociologia adequada das co-
municagoes de massa deve, portanto, colocar
a si mesma o objetivo de perceber a dialética
que se instaura entre o sistema social, a con-
tinuidade e as transformagdes do sistema cul-
tural, o controle social (Wolf, 2008, 103).

Assim, de forma resumida, a ideia de manipulagao
foi gradativamente substituida pela de persuasao,
que cedeu espaco a de influéncia, que dialogou, por
fim, com a ideia de construgao social. Na medida
em que o conceito socioldégico de massa deixou seu
carater esquematico e passou a ser percebido como
fenomeno sulcado por fronteiras e conturbado por
dindmicas internas, a midia foi também deixando de
ser entendida como um poder manipulador para ser
vista como um dos elementos da trama cultural que
compde e movimenta a opinido publica. Como os
métodos de pesquisa acompanharam esse percurso,
surgiram novos campos e objetos de estudo dentro
do espectro midiatico. Se antes se estudava
principalmente a recepcao das mensagens, ou seja,
a relacdo entre mensagem e receptor, as novas
perspectivas permitiram voltar os olhos para os
emissores, entendidos agora como classe, grupo ou
tribo propria (Traquinas, 2013).

No Brasil, tal proposta encontrou reforgco no
surgimento das faculdades de jornalismo, que
trouxeram para o campo académico seus proprios
debates sobre a pratica e formagao dos emissores.
As pesquisas também floresceram dentro da
antropologia social e da sociologia das profissoes.
Jornalistas, publicitarios, relacbes publicas,
estrelas da tv, celebridades do cinema, formadores
de opinido e ditadores da moda, todos ganharam
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o escrutinio metodico e atento da academia
através das técnicas etnograficas e de observacdo
participante. Mas foi a figura do jornalista, o “anti-
heréi” da democracia, que principalmente chamou
a atencao dos interessados em estudar as recém-
descobertas tribos modernas.

As chamadas pesquisas das rotina de produgao
evidenciavam o carater construido do discurso
jornalistico, colocando em primeiro plano as
relacOes intimas das redacoes, seus flertes com
o mercado, sua organizacdo profissional, sua
linguagem, cultura e economia simbolica. Enquanto
isso, as abordagens dos estudos culturais iam
além, e consideravam os jornalistas como grupos
formadores de mitos, ethos e moralidades proprias.
Se a opinido publica se configurou primeiro como
objeto exclusivo das lutas entre poder economico e
politico, agora ela poderia também ser observada
como uma eflorescéncia das relacoes simbolicas,
miticas, religiosas, artisticas e intelectuais de
certos grupos. De modo analogo, a pesquisa sobre
as mensagens deixou de pensda-las a partir das
categorias quantitativas e “administrativas” de seus
efeitos, para comecar a averiguar seus contextos de
producao, suas valoragdes semanticas, e a semidtica
de seus significados.

Assim, a atual abordagem sobre os produtos
mididticos nao os enxerga como simples ferramentas
de manipulagdo ou janelas de persuasao, mas como
artefatos culturais complexos, que ao mesmo tempo
influenciam e sao influenciados pelas correntes de
pensamento a movimentar os grupos sociais. Um
jornal, uma revista, um programa de televisao,
um filme no cinema, deixaram h& muito de ser
entendidos pelos pesquisadores como simples
extensdes do interesse de uns sobre os outros.
Como dird Wolf (2008), esses produtos sdo pontos
de interconexdo entre a consciéncia social média, ou
seja, 0 senso comum, e as intengdes dos grupos que
possuem voz dentro do jogo dinamico da sociedade.
As revistas, em especial, adotam um desiderato
bastante especifico dentro desse jogo: elas sao
responsaveis por conjugar fato e opiniao numa visao
interpretativa do Presente. Sdo artefatos culturais,
ocidentais e modernos, com que nos interpretamos
0 que acontece “aqui e agora”.

Arevista Veja, o agora e a crise.

Dentro da construcdo cultural da realidade, o
jornalismo trabalha com o “Agora”. Eis uma de suas
bases fundamentais - expor ou analisar aquilo que
acaba de acontecer. Seu prisma de acdo, mesmo
quando se estende pelo passado ou futuro, precisa
sempre fincar ancoras no presente; caso contrario,
perde-se o carater jornalistico, e os fatos deixam
de pertencer ao seleto clube das noticias. Como
demonstra Franciscato (2005), o “agora” veste
sua roupagem jornalistica especifica na ideia de
atualidade, e perpassa nao somente aquilo que os
jornalistas procuram, mas a forma e a razao pelas
quais procuram. A atualidade €, ao mesmo tempo,
critério essencial para as operacgOes praticas do
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fazer jornalistico e base para a formatacao teorica
de suas deontologias e teleologias.

Atual é o que acontece agora, o que é novo e
imediato, e se vincula a experiéncia imersiva da
realidade; o instante, o momento, a franja fugidia
entre passado e futuro. Mas ¢ também o nome que
se dd a uma delimitacdo maior de tempo: aquela
que engloba o que consideramos “nossa época”,
“nossos dias”, o momento historico em que vivemos
e a partir do qual definimos o que é viver. Assim,
estendendo-se por um espago significativamente
mais amplo, a atualidade imbui-se de potencial
valorativo: atual ndo é sd aquilo que acontece
agora, mas ¢, principalmente, aquilo que de
importante acontece. Porquanto condense valores
e referéncias de uma época e de uma sociedade, a
defini¢éo de atualidade ¢ também um dos substratos
da identidade cultural. E, portanto um conceito
valorativo, e ndo apenas cronologico. Atualidade
tem a ver com relevancia e, por consequéncia, com
selecao e hierarquizacdo. Reconhecemos como
nosso um determinado raio de acontecimentos,
cujo alcance - tanto para o passado quanto para o
futuro - dependera dos limites de estranhamento e
familiaridade sugeridos pela nossa propria cultura.

Naquilo que optamos por chamar de “nossa
época”, nos ocidentais instituimos a crise como
um dos eixos prioritarios de identidade. A crise é
absolutamente importante para nossa forma de
nos inserir no mundo. A era dos extremos, a era
dos testemunhos, a morte de Deus, da Histéria e
do Autor, a Pés-contemporaneidade, o Presente que
¢ o Futuro das profecias, nés demarcamos nosso
territério com a tinta vermelha das revolugoes
e crises. Assim, se 0 jornalismo trabalha com o
“agora”, e 0 nosso “agora” é crivado pela ideia de
crise, entdo ele necessariamente trabalhard com
a crise. Com a revista Veja nao parece ter sido
diferente.

A primeira edicdo da revista Veja saiu em
setembro de 1968. Sua primeira manchete: “O
grande duelo no mundo comunista”. O tema era
a crise interna vivenciada pelo regime comunista
com a resisténcia das regides periféricas. Desde
o inicio, a publicacdo definia dois aspectos: 1) sua
linha editorial situada no espectro “a direita” da
situagao politica brasileira; 2) seu grande interesse
pelas crises, pelos eventos que marcavam rupturas,
revolugdes e mudangas drasticas. Se no aspecto
politico a Veja se posicionou e se posiciona ainda
em um dos polos possiveis, no aspecto cultural ela
reflete uma postura cognitiva que irmana esquerda
e direita: a obsessdo por narrar os acontecimentos
do mundo a partir da perspectiva da crise.

A revista Veja é uma publicacdo bastante
especifica, com alto grau de identificacdo com seu
publico, as classes média e média alta do pais, e com
posicionamentos politicos e sociais demarcados.
Como é regra no jornalismo informativo brasileiro, o
discurso da Veja nao se apresenta como voltado para
esse ou aquele grupo, e sim como um periédico que
fala para o Brasil e para o brasileiro contemporaneo.
Num encarte promocional publicado com a edigao
de 20 de abril de 2016, no epicentro do processo
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de impeachment de Dilma Rousseff, lia-se: Veja
- S6 vé um lado. O lado do Brasil. Partidaria,
portanto, do mito jornalistico da universalidade,
a Veja reforga a verossimilhanca de seu discurso
através de um apelo a ideia de que seu lado € o lado
da maioria dos brasileiros. E, de fato, a publicacao
semanal informativa de maior circulagdo no Brasil,
distribuida para todos os Estados e o DE além
de estar entre as quatro maiores do mundo. Mas
estd longe de representar todo o pais, ainda mais
considerando que a maior parcela populacional do
Brasil adquire suas informagoes preferencialmente
pela televisdo.

O surgimento da Veja, em 1968, inaugura uma
ruptura no estilo de revistas brasileiras. Antes
marcada pelo predominio da foto sobre o texto,
como no caso da Realidade e da Cruzeiro, as
revistas entdo passaram a se espelhar no género
chamado newsweeklies, com preponderancia do
texto dito interpretativo/informativo, cuja principal
representante era a norte-americana Time.
Sua influéncia em uma parcela consideravel da
populacdo brasileira nao pode ser relevada, e sua
constante inser¢do no cenério politico nacional a
tornou ainda mais interessante nos primeiros anos
do século XXI. E, ainda, uma publicagado que tem se
adaptado relativamente bem as mudancas técnicas
e conceituais oriundas do advento da internet.

As revistas brasileiras proliferam na segunda
metade do século XX, vez ou outra esbarrando na
censura e na perseguicao, mas ja sedimentadas
no apelo cultural das classes urbanas. Além da
Veja, surgem publicagbes segmentadas como
Bom Apetite, de 1967, Intervalo, de 1963, Pop,
de 1972. Para Sodré (1999), a segunda metade do
século XX marcou intensa e crescente influéncia
norte-americana na vida brasileira - influéncia essa
que chegava até nos pela via midiatica, seja na
propagacdo da cultura estadunidense nas noticias,
propagandas e produtos de entretenimento, seja no
investimento financeiro nas empresas jornalisticas,
na compra ou subordinagcao de publicagbes
nacionais para cooptar as intencgoes politicas dos
EUA. O autor fala de crise da imprensa brasileira:
sua obra seminal, Histéria da Imprensa no Brasil,
termina antes de 1970 com uma nota pessimista
sobre desnacionalizagao e imperialismo.

Segundo Corréa (in Martin e De Luca, 2012), a
criagao da Veja foi um projeto muito acalentado por
Roberto Civita, que ndo mediu esfor¢cos para seu
lancamento. Nos meses anteriores, a editora Abril
ofereceu um curso nacional de jornalismo para
selecionar os futuros membros daredagao da revista.
Cinquenta jovens jornalistas conseguiram emprego
por esse caminho, dentre eles José Roberto Guzzo,
Sérgio Pompeu, Raimundo Rodrigues Pereira,
Silvio Lancelotti, Norma Freire, etc. Civita e Mino
Carta, primeiro editor de Veja, visitaram redacdes
norte-americanas e europeias, influenciando-se
principalmente pela proposta da revista Time. Assim
como a publicagdo estadunidense, a Abril investiu
na redagao, somando aos novatos velhos jornalistas
e fotografos de renome, e na sistematizacdo e
organizagao das informagoes; seguiu os métodos

publicitarios de fidelizagdo dos leitores através de
campanhas, brindes e de uma abordagem proéxima
e amistosa. A revista foi langada dia 11 de setembro
de 1968, um dia depois do Dia Nacional da Imprensa
e a insistente campanha publicitaria garantiu uma
vendagem inicial de 700 mil exemplares (Martins e
De Luca, 2012).

Se nos primeiros anos a Veja lutou para se
estabelecer e gerar lucro, a partir da década de
1970 ela se estabelece como difusora de narrativas
prioritarias da situagao politica, cultural e social
do mundo (pelo menos do mundo de seus leitores).
Especializa-se, sobretudo, no embate politico, com
protagonismo efetivo em algumas circunstancias
histéricas importantes do pais, e na interpretagao
das tendéncias comportamentais da sociedade
brasileira urbana de classe média. Cobriu a morte
de Tancredo Neves e de Elis Regina, a guerra das
Malvinas e a ascensao do carnaval carioca, saindo
de uma tiragem média de 170 mil exemplares
semanais em 1976, para 800 mil na década de 1980
e mais de 1 milhdao em 2007 (Villalta,2006; Scalzo,
2014; Correa, 2012).

Em 1992, a cobertura de Veja foi decisiva para o
processo de impeachment do presidente Fernando
Collor. A Veja publicou, em maio daquele ano,
célebre entrevista com Pedro Collor, na qual o irmao
do presidente denunciava um esquema de lavagem
de dinheiro envolvendo PC Faria, tesoureiro da
campanha eleitoral do cagador de marajas. A partir
de 2005, publicaria também investigacOes acerca
do escandalo do mensaldo petista, que levariam José
Dirceu e demais homens fortes do governo a priséo
e, em 2016, membros da camara de deputados
estampariam capas da revista Veja em suas mesas
para as cameras de TV que acompanhavam o
processo de impeachment da presidente Dilma
Rousseff.

O século XXI se inicia marcado pelo estigma da
Era da Comunicagdo. O jornalismo impresso se
declara em crise; as vendagens caem, 0s jovens nao
mais leem no papel, o mercado se volta avido como
de costume, para as novas tecnologias. Jornalistas
falam sobre reinvengao do jornalismo. Entretanto,
sdo as revistas informativas e os grandes jornais
que resistem na guerra contemporanea contra as
Fake News. Imbuem-se da postura de verdadeiros
investigadores, de bussolas morais e profissionais
dentro dum oceano de opinides duvidosas. E sao
as revistas informativas que, mesmo desbancadas
da exclusividade jornalistica, langam as questdes
prioritarias para as mudancas politicas do pais no
inicio do século XXI. A revista Veja, em especial,
narra uma crise atrds da outra, e é carregada
debaixo do brago pelos manifestantes que pediam o
fim do governo Dilma e a reestruturagdo econémica,
politica e cultural do Brasil.

Narrativas da crise

Numa andlise final, percebe-se como as revistas
contribuiram imensamente na instituicdo do
escandalo mididtico como ferramenta e tipo de
abordagem narrativa preponderante quando o
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assunto é politica. Embora a televisao disponha
de recursos mais efetivos no “chamamento” dos
escandalos, sdo as revistas, através de grandes
reportagens investigativas, que destrincham e
escancaram as nuances do jogo politico. Nascimento
(2010) define o escandalo midiatico como um “um
evento que implica a revelagao através da midia de
atividades previamente ocultadas e moralmente
desonrosas, cuja revelacdo desencadeia uma
sequénciade ocorréncias posteriores.” (Nascimento,
2010, 3).

O escandalo midiatico politico, sedimentado nas
paginas da Veja, compde o resultado mais bem-
acabado do mito jornalistico vigente nas revistas
informativas brasileiras e, ndo serd demais dizer,
no jornalismo brasileiro do inicio do século XXI:
a narrativa de uma batalha espetacular entre
o segredo e o conhecimento publico, entre os
interesses gerais e os particulares, entre a escuriddo
do poder e a luz perscrutadora da imprensa e da
tecnologia. Nessa batalha, as revistas se inscrevem
muito mais como personagens-chave do que como
simples veiculos de mediagao entre os agentes.

A revista se personifica. Ela ndo ¢ um meio
qualquer; possui nome proprio, age e fala como um
personagem. Narra o mundo como se o habitasse,
esquecida de sua condicdo de discurso multiplo e
plural. A Veja disse, a Veja fez, a Veja falou, a Veja
mentiu, a Veja manipula, comentam os leitores, como
se falassem ndo de uma empresa midiatica formada
por centenas de profissionais, mas de uma entidade
unitaria, dotada de consciéncia e agdo singulares.
Mas, ao mesmo tempo em que chamava a atengao
por sua cobertura dos escandalos politicos, a Veja
também falou de sexo, de gravidez na adolescéncia,
de casamento homoafetivo, da descoberta de novos
planetas, cobria suas paginas com propagandas de
carros modernos, afirmando que a boa vida estava
neles, comentava filmes e livros, determina grandes
nomes da arte mundial, apelida geracoes, divulga
pesquisas sobre comportamento, e fala muito de
tecnologia, de celulares e doimpacto dos videogames
na vida dos adolescentes. Nessas reportagens
menos chamativas, menos comentadas, abaixo do
radar dos criticos e da materialidade pulsante da
vida politica, a Veja conta outra histéria sobre o
mundo. Ali os leitores nao reclamam de manipulagao
ou personificagao. Ali, a Veja é apenas narradora
do grande espetaculo da Atualidade, seguindo os
passos de suas antepassadas revistas ilustradas do
século XIX. Nesses casos, a revista ndo fala de crise,
mas de revolucdo. A crise esta relegada ao campo
econdmico, ecoldgico e politico; é ali que o pais
padece. Os aspectos comportamentais, técnicos,
cientificos, sao tratados nos termos de revolucao.
A ciéncia revoluciona, a moral revoluciona. Se
a ascensdo da bancada evangélica, contraria ao
casamento homoafetivo, no legislativo brasileiro
é narrada como “crise da politica laica”, o proprio
casamento homoafetivo é narrado como “revolugdo
moral”. Em ambos os casos, porém, resiste a ideia
de ruptura definitiva, de mudanga drastica que, para
o bem ou para o mal, provocara novos paradigmas
sociais.
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Diante da velocidade com que culturas se
encontram e se reconstroem, da radicalizacdo
de velhas identidades ou do surgimento de novas
identidades mais ou menos efémeras, aquilo que
parece nos unir com mais forca é exatamente a
sensacao mudanga drastica, seja ela na forma
de crise ou de revolugao. Saber que somos pos
tudo, que vivemos num mundo convulsionado,
em que o velho estd se esfacelando, que as
antigas instituicoes caem, que a tecnologia causa
revolugdes por segundo - saber tudo isso é algo
que nos dé solidez para afirmar quem somos. Ou
pelo menos assim a revista constroéi a concepgao da
Atualidade. Enfim, suspeita-se que as narrativas
jornalisticas e mididticas tecem uma identidade
abrangente da “nossa época” baseada, sobretudo,
na ideia de crise. A crise, portanto, ndao seria um
mecanismo dinamico dentro da construgdo do
real responsavel pelo movimento das identidades,
mas, pelo contrario, um mecanismo fixador de
uma identidade especifica. A hipdtese é de que,
na narrativa jornalistica das sociedades ocidentais
do século XXI, o conceito de crise funciona como
elemento essencial para a definicdo de quem somos,
COmMO SOMOS € POr que SOMmos assim.
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